אין יותר תרופות יקרות בקופות החולים. 
מהלך תקשורתי חכם להעלאת המודעות הציבורית
מזהה את הנזקק?

מהלך שיווקי ראשון מסוגו בארץ מערב את לקוחות הסופר מרקטים השונים ברחבי המדינה בצורך לתרום למען נזקקי התרופות. 
אלא שהפעם ה"כוכבים" על הפלאייר היו הקונים עצמם...

רקע:

לפני שנתיים החליטה הממשלה על מה שנקרא "חוק ההסדרים".
הוחלט שאזרחי ישראל יהיו מבוטחים מעכשיו רק בסל הבריאות
ויקבלו רק את התרופות שנמצאות בו. למה שקרוי שב"ן (מכבי מגן, זהב וכסף, כללית מושלם וכו'). הוציאו אל מחוץ לחוק את האפשרות לתת תרופות נוספות. המצב שנוצר הוא שיש לנו סל תרופות לא רע, אבל בסיסי. במקרה של חס וחלילה, אנחנו לא מבוטחים על מה שנקרא "תרופות מצילות חיים" ונצטרך לקנות אותן מכיסנו. הממשלה נתנה לחוק שנתיים של "גרייס" ובתחילת 2010 הוא נכנס לתוקף.
מעכשיו אנחנו מבוטחים בסל הבריאות ותו לא. אלא שלא כל האזרחים יודעים את זה. יהיה יותר מדויק לומר שכמעט אף אחד לא יודע מזה.
המטרה:

אנשי "תרופות לעם" שמו להם למטרה לשנות את החוק, או לפחות ליידע את העם שהוא לא מכוסה. 
אלא שבאין כסף לקמפיין, בוצע "מהלך" חכם".  

המהלך:
במבחר סופרמרקטים ברחבי הארץ, כשהגיעו אנשים לשלם, הציעה להם הקופאית בסיום עריכת החשבון, "לתרום לנזקק לתרופות".
היא הושיטה לכל קונה פלאייר עם הכותרת:
"תרום לנזקק לתרופות" ובויז'ואל הופיעה התמונה שלו עצמו!
הטקסט על הפלאייר הסביר לאזרח בקצרה שהוא, כמו כל אחד מאיתנו, כרגע נזקק לתרופות, ואינו מכוסה מפני מצב של צורך בתרופות יקרות, מאריכות או מצילות חיים והציע לו להיכנס לאתר "תרופות לעם", www.kisuy.co.il  לצפות בסרטון, לקרוא וללמוד עוד.

ואיך קיבל כל אחד פלאייר עם התמונה שלו?
ליד המקרר של החלב הוחבאה מצלמה קטנה.

עד שהגיע האזרח לקופה, כבר שודרה התמונה למחשב, הועברה למדפסת מיוחדת והפלאייר הודפס על טמפלט שהוכן מראש. חכם ומגניב.
את המהלך הגו ומפיקים חברי "361 מעלות", חברה המתמחה בפרסום במהלך אחד: www.361.co.il .
